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Основы маркетинговой 
деятельности на предприятиях 
автомобильного транспорта : 
учебное пособие / А. В. Шемякин, С. Н. 
Борычев, Г. К. Рембалович [и др.]. —
Рязань : РГАТУ, 2022. — 166 с.

В учебном пособии изложена современная концепция и задачи 
маркетинга с ориентацией на работу автодорожного транспорта в 
условиях рыночной экономики. Раскрыта эволюция и сущность 
маркетинга как концепции управления предприятием, 
рассмотрены вопросы комплексного исследования рынка, в том 
числа рынка транспортных услуг, описана разработка стратегии 
маркетинга и изложены мероприятия по ее реализации в 
условиях конкуренции с другими видами транспорта. Издание 
может быть интересно российским и зарубежным ученым, 
руководителям и специалистам АТП, педагогам, аспирантам и 
студентам высших учебных заведений экономического и 
инженерного профиля

читать

https://e.lanbook.com/book/264224


Храмцова, Н. А. Организация
предпринимательской деятельности на 
транспорте : учебное пособие / Н. А. 
Храмцова. — Омск : СибАДИ, 2022. — 107 с.

Изложена логическая структура всего комплекса 
теоретических и практических положений курса 
«Организация предпринимательской деятельности на 
транспорте», которая поможет обучающимся развить 
свое экономическое мышление. Предназначено для 
обучающихся (бакалавров, специалистов, магистров) и 
аспирантов всех направлений подготовки всех форм 
обучения, изучающих курс «Организация 
предпринимательской деятельности на транспорте». 
Имеет интерактивное оглавление в виде закладок. 
Подготовлено на кафедре «Экономика, логистика и 
управление качеством».

читать

https://e.lanbook.com/book/315275?category=945&ysclid=loe9b4ooqg87136654


Маркетинг : учебно-методическое 
пособие : в 2 частях . Ч. 1 / Р. Б. 
Ивуть, Э. М. Гайнутдинов, М. Г. 
Карасёва, Л. И. Поддерегина. —
Минск : БНТУ, 2022.   - 150 с.

В учебно-методическом пособии 
изложена концепция маркетинга, 
понятия: рынок, конъюнктура, 
конкуренция, спрос, предложение, 
конъюнктурные и рыночные 
исследования, оценка производственно-
ресурсных и экспортных возможностей 
предприятия, а также товарная, ценовая 
и сбытовая политика. Предложена 

структура бизнес-плана.

читать

https://e.lanbook.com/book/325754


Лавриков, И. Н. Научные проблемы 
экономики транспорта : учебное 
пособие / И. Н. Лавриков, Н. В. 
Пеньшин, В. А. Гавриков. — Тамбов : 
ТГТУ, 2021. — 100 с.

Рассмотрены современные тенденции развития 
транспортной отрасли, создание команды и 
организация её работы, управление командой 
проекта, управление предприятием в условиях 
рыночной экономики, проектный и финансовый 
менеджмент. Представлены современные методы 
оптимизации экономики автомобильного 
транспорта, в том числе в части инвестиционной 
составляющей и эффективной организации 
перевозочного процесса. Предназначено для 
студентов, обучающихся по направлениям 23.04.01 
«Технология транспортных процессов», 23.04.03 
«Эксплуатация транспортнотехнологических машин 
и комплексов», и для специалистов в сфере 
автомобильного транспорта.

читать

https://e.lanbook.com/book/320474?category=2578&ysclid=locz3gfzw6677497706


Терешина, Н. П. Экономика и 
управление на транспорте : 
учебное пособие / Н. П. Терешина, 
В. А. Подсорин, М. Г. Данилина. —
Москва : РУТ (МИИТ), 2021. — 366 с.

В учебном пособии «Экономика и управление на транспорте» 
рассмотрены технико-экономические особенности 
функционирования и развития отдельных видов транспорта и 
транспортного комплекса страны в целом, выделена роль и 
значение видов транспорта в транспортной системе страны, 
приведены основные теоретические положения и практические 
рекомендации по управлению экономическими процессами на 
транспорте, уделено внимание экономическим аспектам 
организации перевозок, рассмотрены ключевые показатели, 
используемые при планировании и регулировании работы 
подвижного состава по видам транспорта, уделено внимание 
вопросам управления производственными ресурсами на 
транспорте и экономической оценки конкурентоспосбности и 
эффективности развития транспорта. Предназначено для 
студентов бакалавриата и магистратуры по направлениям 
«Экономика», «Менеджмент», «Торговое дело», «Реклама и 
связи с общественностью» транспортных вузов.

читать

https://e.lanbook.com/book/269474


Маркетинг в отраслях и сферах 
деятельности : учебник / под 
редакцией А. Л. Абаева [и др.]. —
Москва : Дашков и К, 2021. — 433 с.

В учебнике рассмотрены особенности маркетинга в 
различных отраслях и сферах деятельности в условиях 
современной экономики. Анализируются теория и 
практика маркетинговой деятельности в промышленности, 
оптовой и розничной торговле, общественном питании, 
гостиничном бизнесе, туризме, спорте, сферах транспорта, 
народных промыслов, культуры, высшего образования и 
науки, здравоохранения. Для студентов бакалавриата и 
магистратуры, обучающихся по направлениям подготовки 
«Менеджмент», «Торговое дело», «Реклама и связи с 
общественностью» и смежным направлениям подготовки, 
аспирантов, преподавателей вузов, а также маркетологов, 
менеджеров, экономистов и всех, кто интересуется 
особенностями маркетинга в различных отраслях и сферах 
деятельности.

читать

https://e.lanbook.com/book/229427?ysclid=lo77m3r122201111682


Терешина, Н. П. 
Конкурентоспособность на 
транспорте : учебное пособие / Н. П. 
Терешина, В. В. Жаков. — Москва : РУТ 
(МИИТ), 2021. — 165 с.

Данное учебное пособие предназначено для бакалавров и 
магистров направлений «Экономика», «Менеджмент» и 
«Торговое дело». Учебное пособие раскрывает основные 
вопросы в области планирования и управления деятельностью 
транспортной компании. В учебном пособии объясняются 
основные вопросы, связанные с управлением 
конкурентоспособностью транспортных услуг в условиях 
рыночной экономики. Первая глава посвящена теоретическим 
основам управления конкурентоспособностью на транспорте, 
вторая глава раскрывает инновационные методы управления 
деятельностью организации на основе проектного и 
процессного подходов. Третья глава затрагивает практические 
вопросы реализации инновационных проектов на транспорте и 
предлагает методы оценки затрат на внедрение 
управленческих инноваций. Таким образом, данное учебное 
пособие раскрывает основные вопросы в области 
планирования деятельности и управления 
конкурентоспособностью транспортной компании.

читать

https://e.lanbook.com/book/269714


Немчинов, О. А. Авиатранспортный 
маркетинг: экономическая 
эффективность функционирования 
аэропорта : учебное пособие / О. А. 
Немчинов. — Самара : Самарский 
университет, 2020. — 96 с.

Данное пособие посвящено практическим аспектам 
стратегического и тактического авиатранспортного 
маркетинга аэропортовых предприятий. Рассмотрены 
особенности функционирования авиатранспортного 
рынка, организации управления аэропортом, а также 
его взаимодействия с другими участниками рынка, 
способы планирования и формирования спроса на 
авиаперевозки. Проанализированы ключевые аспекты 
оценки экономической эффективности деятельности и 
особенности ценовой политики аэропортовых 
предприятий. Предназначено для студентов, 
обучающихся по направлениям подготовки 23.03.01 
Технология транспортных процессов (уровень 
бакалавриат) и 23.04.01 Технология транспортных 
процессов (уровень магистратура)

читать

https://e.lanbook.com/book/188879


Организационно-производственные 
структуры транспорта : учебное 
пособие / составители А. В. 
Дороничев, Е. А. Велиева. —
Хабаровск : ДВГУПС, 2020.

Соответствует рабочей программе дисциплины 
«Организационно-производственные структуры 
транспорта». Рассмотрены организационно-
производственные структуры транспортной отрасли, 
приведены их классификация и особенности 
функционирования, сильные и слабые стороны форм 
управления транспортными организациями, факторы и 
этапы проектирования структур управления, основные 
структурные подразделения ОАО «РЖД» холдинговой 
структуры железнодорожного транспорта, раскрыты 
корпоративные отношения в различных структурах 
холдинга, показаны преимущества и недостатки новых 
структур, рассмотрены организационные структуры 
корпоративного управления, международные организации, 
регулирующие деятельность воздушного транспорта. 
Предназначено для студентов 2-го курса всех форм 
обучения по специальности 23.05.04 «Эксплуатация 
железных дорог» направления подготовки 23.03.01, 
23.04.01 «Технология транспортных процессов».

читать

https://e.lanbook.com/book/179431?category=931&ysclid=locyni8e9v457254912


Шпалтаков, В. П. Экономика и 
управление в транспортной 
системе : учебное пособие / В. П. 
Шпалтаков. — Омск : ОмГУПС, 
2020. — 134 с.

Материал учебного пособия охватывает темы 
экономического состояния и развития 
транспортной системы в России, характер 
управления ею. При этом теоретические подходы 
сочетаются с рассмотрением проблем, назревших 
в транспорте страны. В пособии дана 
характеристика процесса хозяйствования в 
транспортной системе, технологии управления 
транспортными предприятиями; раскрываются 
методы экономического анализа рынка 
транспортных услуг; определяются принципы 
ценовой политики, экономической оценки 
транспортноэксплуатационных качеств путей 
сообщения планирования и т. д. Учебное пособие 
предназначено для магистрантов, обучающихся по 
направлениям подготовки «Экономика» и 
«Технология транспортных процессов».

читать

https://e.lanbook.com/book/165731?ysclid=locy6hokxa727941928


Подсорин, В. А. Методы 
исследований в экономике : учебное 
пособие / В. А. Подсорин. — Москва : 
РУТ (МИИТ), 2020. — 217 с.

В учебном пособии рассмотрены основные методы 
научного познания и их функции, приведены 
математические методы исследования хозяйственной 
деятельности, дано определение основных понятий, 
используемых при исследовании экономических 
явлений, особое внимание уделено методам изучения 
экономических явлений, применяемые работниками 
экономических специальностей на железнодорожном 
транспорте.

читать

https://e.lanbook.com/book/175839?category=1029&ysclid=lpjdeer632236391265


Клепцова, Л. Н. Маркетинг на 
транспорте : учебное пособие / Л. Н. 
Клепцова. — Кемерово : КузГТУ
имени Т.Ф. Горбачева, 2019. — 245 с.

Изложены теоретические вопросы комплексного 
анализа рынка автотранспортных услуг, спроса на 
транспортную продукцию и ее предложения, тарифной 
политики, управления маркетингом на транспорте. 
Рассмотрены практические вопросы, касающиеся 
конкурентоспособности услуг автомобильного 
транспорта и методов их оценки. Приведены примеры 
исследования и оценки спроса и предложения, 
качества услуг, конкурентоспособности транспортных 
предприятий, тарифов, доходов, планирования и 
оценки эффективности работы автотранспортного 
предприятия. Предназначено для студентов 
направления подготовки 23.03.00 «Технология 
транспортных процессов» и может быть использовано 
студентами других специальностей, а также 
магистрантами, научными работниками и 
преподавателями. Будет полезно специалистам 
транспортных предприятий, занимающимся 
маркетингом.

читать

https://e.lanbook.com/book/133870


Пеньшин, Н. В. Организационно-
экономические основы 
функционирования рынка 
автотранспортных услуг : учебное 
пособие / Н. В. Пеньшин, В. А. Гавриков. 
— Тамбов : ТГТУ, 2019. — 82 с.

Предназначено для изучения методов использования 
рыночных механизмов и инструментов государственного 
регулирования, направленных на формирование 
оптимальной структуры рынка автотранспортных услуг, 
выработку и реализацию гибкой стратегии хозяйствующих 
субъектов, ослабление позиций монополий на данном рынке, 
а также формирование и развитие на нем эффективной 
конкурентной среды. Представлены основы 
функционирования автотранспортного предприятия в 
рыночных условиях. Раскрыты специфические особенности 
формирования и развития конкурентной среды на рынке 
автотранспортных услуг. Рассмотрена роль 
саморегулирования в развитии конкурентной среды рынка 
автотранспортных услуг. Предназначено для студентов, 
обучающихся по направлениям: 23.03.01 «Технология 
транспортных процессов», 23.04.01 «Технология 
транспортных процессов».

читать

https://e.lanbook.com/book/319946?category=2152&ysclid=lp9qgwbr5s408864379


Шлеин, В. А. Разработка 
программы маркетинговой 
деятельности транспортной 
организации : учебно-
методическое пособие / В. А. 
Шлеин, Е. А. Иванова. — Москва : 
РУТ (МИИТ), 2019. — 36 с.

Данное издание содержит методические 
рекомендации по написанию и оформлению 
курсовой работы по дисциплине «Транспортный 
маркетинг и управление спросом». Курсовая 
работа охватывает основные функции маркетинга 
транспортной организации: анализ и 
планирование маркетинговой деятельности, 
работа с разными сегментами рынка, ценовое и 
неценовой стимулирование, включая 
совершенствование качества транспортного 
обслуживания, включает как разделы, требующие 
творческой работы студентов, так и расчетные 
разделы. Учебно-методическое пособие 
предназначено обучающимся направления 
38.04.02 «Менеджмент» программ магистратуры.

читать

https://e.lanbook.com/book/175791?category=1029&ysclid=lo78w2filu567340412


Варгунин, В. И. Взаимодействие 
видов транспорта : учебное 
пособие / В. И. Варгунин, С. Н. 
Шишкина. — Самара : СамГУПС, 
2019. — 102 с.

Дана общая характеристика транспортной системы Российской 
Федерации, рассмотрены технико-экономические особенности 
и показатели работы различных видов транспорта. Особое 
внимание уделено роли транспортного рынка в экономике 
страны, характеристике современного состояния транспортно-
дорожного комплекса России. Изложены основные методы 
выбора вида транспорта потребителями, пути повышения 
эффективности интермодальных технологий, 
конкурентоспособности и комплексного развития транспортной 
системы России. В пособии изложен метод расчёта экономии 
приведенных затрат при организации смешанных сообщений и 
применении прямого варианта перевалки грузов при 
взаимодействии видов транспорта. Рассмотрены особенности 
эксплуатации разных видов транспорта в современных условиях 
и методы оптимального формирования транспортных 
коридоров. Описаны технико-эксплуатационные характеристики 
магистральных видов транспорта. Приведены показатели и 
критерии оптимальности работы транспорта.

читать

https://e.lanbook.com/book/130461?category=931&publisher=44506&ysclid=lo73ydj2hs584352030


Гавриков, В. А. Маркетинг в 
автотранспортной деятельности : 
учебное пособие / В. А. Гавриков, Н. В. 
Пеньшин. — Тамбов : ТГТУ, 2019. — 82 с.

Приведена и обоснована маркетинговая концепция повышения 
конкурентоспособности услуг автомобильного транспорта. Рассмотрены 
вопросы маркетингового управления конкурентоспособностью 
автотранспортного предприятия. Раскрыта специфика маркетинговой 
деятельности в сфере пассажирских перевозок общественным 
транспортом. Актуально для изучения методологии повышения 
эффективности хозяйственной деятельности автотранспортных 
предприятий в условиях рыночной конкуренции, обеспечения защиты 
прав потребителей и наиболее полного удовлетворения их запросов. 
Предназначено для бакалавров, обучающихся по направлению 23.03.01 
«Технология транспортных процессов» и магистрантов направления 
23.04.01 «Технология транспортных процессов»

читать

https://e.lanbook.com/book/319940


Журавлева, Н. А. Рынок 
транспортных услуг : учебное 
пособие / Н. А. Журавлева. — Санкт-
Петербург : ПГУПС, 2018. — 113 с.

В учебном пособии показана общая конфигурация транспортного 
рынка: его организация, структура, уровни конкуренции. 
Рассмотрена норматив но-регуляторная база рынка 
железнодорожных перевозок, в том числе статус и поведение 
субъектов рынка. Описаны этапы реформирования 
железнодорожного транспорта: цель и результаты реформы, 
перспективы дальнейших изменений на транспортном рынке. 
Приведена экономическая характеристика деятельности 
транспортных организаций, представлена система 
тарифообразования по различным видам перевозок. Показаны 
проблемы привлечения инвестиций и варианты финансирования 
развития транспортного рынка.Издание предназначено для 
бакалаврантов и магистрантов, обучающихся по направлениям 
«Экономика» и «Менеджмент», специалистов транспортно-
логистической деятельности, работников экономических служб 
транспортных организаций.

читать

https://e.lanbook.com/book/138111?ysclid=lp9ruw3uum270548916


Рассматриваются основные положения современного 
маркетинга как системы рыночной ориентации 
производственной деятельности транспортных 
предприятий. Раскрываются особенности исследования 
спроса и предложения на рынке транспортных услуг и 
самого рынка, конкуренции на рынке транспортных услуг, 
эффективности организации маркетинга, деятельности 
транспортных организаций при выходе на 
международный рынок.
Предназначено для студентов учреждений высшего 
образования по транспортным специальностям, 
изучающих дисциплину «Маркетинг на транспорте». Будет 
полезно специалистам транспортных предприятий, 
занимающимся маркетинговой деятельностью.

читать

Маркетинг на транспорте : учебное 
пособие / А. А. Михальченко [и др.]. -
Гомель : Учреждение образования
«Белорусский государственный

университет транспорта», 2018. –
245 с.

https://www.elibrary.ru/item.asp?id=42894220


Транспортный маркетинг и 
логистика: практикум : учебное 
пособие / составитель А. А. 
Ивасенко. — Иркутск : ИрГУПС, 
2018. — 48 с.

Практикум по дисциплине 
«Транспортный маркетинг и логистика» 
разработан для приобретения навыков 
выполнения заданий в соответствии с 
исходными данными. Предназначен для 
обучающихся направления подготовки 
38.03.01, профиль «Экономика 
предприятий и организаций» для 
проведения практических занятий и 
выполнения контрольной работы.

читать

https://e.lanbook.com/book/157905


Гавриков, В. А. Исследование рынка 
транспортных услуг: практикум : 
учебное пособие / В. А. Гавриков. —
Тамбов : ТГТУ, 2018. — 86 с.

Приведены практические задания, выполнив 
которые, студенты научатся определять уровень 
конкуренции на рынке транспортных услуг, 
оценивать конкурентные позиции 
автотранспортного предприятия на рынке с 
помощью матрицы Мак-Кинзи, проводить оценку 
удовлетворённости потребителей и их 
сегментацию на рынке городских пассажирских 
перевозок. Предназначен для студентов, 
обучающихся по направлению 23.03.01 
«Технология транспортных процессов» (профиль 
«Безопасность дорожного движения»).

читать
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Клепцова, Л. Н. Рынок 
транспортных услуг и качество 
транспортного обслуживания : 
учебное пособие / Л. Н. Клепцова. —
Кемерово : КузГТУ имени Т.Ф. 
Горбачева, 2017. — 226 с.

Рассмотрены основы государственного 
регулирования деятельности 
автотранспортных перевозчиков в 
условиях рынка, основные 
характеристики рынка транспортных 
услуг, конкуренция и обеспечение 
конкурентоспособности услуг и самих 
автотранспортных предприятий 
посредствомповышения качества 
перевозок.

читать

https://e.lanbook.com/book/105399?ysclid=lp9sxjnile607901491


Клепцова, Л. Н. Практикум по 
международному маркетингу : учебное 
пособие / Л. Н. Клепцова. — Кемерово : 
КузГТУ имени Т.Ф. Горбачева, 2017. —
176 с.

Пособие содержит материалы, необходимые для проведения 
практических заня тий по курсу «Международный маркетинг», а 
также ситуационные задачи, основанные на практике крупнейших 
международных компаний, и тестовые задания, предполага ющие
контроль усвоения студентами отдельных терминов курса. 
Приведены задания в виде тестов, задач и деловой игры, 
позволяющих выявить особенности и специфику маркетингового 
подхода к управленческой деятельности фирмы на 
международном уровне, получить знания и навыки в разработке 
стратегии международной маркетинговой деятельности компании. 
Материалы кейсов, использо ванных в пособии, связаны с реальной 
ситуацией деятельности предприятий на конкретных рынках и 
требуют решения конкретных маркетинговых задач. Задания 
позволяют углубить и закрепить знания по ряду сложных вопросов 
международных марке тинговых стратегий. Пособие 
предназначено для магистрантов направления подготовки 
23.04.01«Технология транспортных процессов» при изучении 
курсов «Международный маркетинг», «Международные 
перевозки» и может быть использовано для самостоя тельной 
работы магистрантов, а также при выполнении выпускной 
квалификационной работы.

читать

https://e.lanbook.com/book/172522?ysclid=lo76b82gnq367854636


В статье рассматриваются методы 
рекламной деятельности для службы 
доставки с целью повышения 
конкурентоспособности на рынке 
логистических услуг. Приводятся примеры 
наиболее выгодных каналов продвижения 
данного типа услуг. Определяются способы 
оценки эффективности рекламной кампании 
службы доставки.

читать

Тычинкина, В. А. Этапы реализации
рекламной компании  средствами
маркетинга с целью повышения
эффективности деятельности 
службы доставки / В. А. Тычинкина, 
Г. А. Якупова // Проблемы современной 
экономики и прикладные исследования :
молодежные проекты : материалы VI 
международной молодежной научно-
практической конференции : сборник 
трудов — Уфа : Изд -во Аркаим. -
2023. - С. 268-271

https://www.elibrary.ru/item.asp?id=54131286


читать

Описываются возможности влияния изменения 
транспортных тарифов и других денежных затрат 
пассажиров и водителей на формирование 
предпочтений при выборе вариантов транспортных 
передвижений по городу (агломерации) участниками 
движения. Рассмотрены различные виды тарифов с 
точки зрения их пригодности как рычагов воздействия на 
этот выбор при условии выполнения социально-
экономических требований. Проведен сравнительный 
анализ влияния затрат времени и денег как основных 
затратных факторов, участвующих в формировании 
транспортного спроса. Приведены математические 
модели, которые могут быть использованы для 
прогнозирования спроса на транспортные услуги и 
воздействия на него, а также для восполнения 
недостаточных эмпирических данных о характеристиках 
транспортной системы.

Лисененков, А.И. Транспортные тарифы и их 
влияние на предпочтения участников
движения при выборе пути /  А.И. Лисененков 
// Экономика северо-запада: проблемы и 
перспективы развития . -2022. - № 3 (70). –
С. 142-148

https://elibrary.ru/item.asp?id=49980477


Одним их важнейших вопросов, стоящих перед исследователями в 
области маркетинга, а также профессиональными маркетологами, 
остается проблема эффективной маркетинговой деятельности, 
определение роли маркетинга и его вклада в результаты работы 
предприятия, обеспечение его конкурентоспособности. Данная статья 
посвящена обоснованию значимости применения транспортными 
предприятиями теоретических разработок маркетинга на практике. 
Отмечается, что несмотря на серьезный вклад российских ученых в 
развитие маркетинга как области экономической науки, результаты 
исследований показывают, что возможности маркетинга как 
инструмента для принятия эффективных решений в условиях 
конкуренции еще не в полной мере реализуются. Эта проблема 
характерна и для транспортных предприятий, которые до настоящего 
времени не применяют системный подход к использованию 
маркетинга. В статье приводится краткий экскурс в историю развития 
маркетинга в России с момента перехода к рыночной экономике. 
Раскрывается значение понятия «маркетинг», приводятся примеры 
разнообразных его трактовок из экономических словарей, научных и 
учебных изданий, справочной литературы...

Куршакова, Н. Б. Маркетинг как 
современная концепция управления
транспортным предприятием и основа 
обеспечения его конкурентоспособности 
/ Н. Б. Куршакова, Г. Г. Левкин 
// Инновационная экономика и общество. –
2022. - № 3. – С. 60-76.

читать

https://elibrary.ru/item.asp?id=50032901


Статья раскрывает результаты маркетингового анализа трендов развития 
мирового и отечественного рынков транспортно-логистических услуг. 
Авторами проанализирована динамика развития глобального рынка 
транспортно-логистических услуг, выявлены его основные характеристики и 
тенденции развития. Обосновано, что мировой рынок находится на этапе 
цифровой трансформации, внедрения интеллектуальных решений и 
инновационных продуктов. Авторами представлен и обоснован перечень 
высокотехнологичных продуктов, оказывающих наибольшее влияние на 
формирование трендов развития мирового рынка транспортной логистики. На 
основе анализа глобальных тенденций в сопоставительном ключе 
рассмотрена специфика отечественного рынка транспортно-логистических
услуг, обоснованы факторы, оказывающие положительное и негативное 
влияние на его развитие. Подробно проанализировано современное 
состояние рынка электронной коммерции и выявлены сдерживающие его 
дальнейшее развитие факторы. Изучена специфика развития сегмента 
автомобильных грузоперевозок. На основании проведенного исследования 
раскрыты ключевые особенности, ключевые факторы успеха и направления 
дальнейшего развития российского рынка транспортно-логистических услуг.

читать

Келлер, А. В. Маркетинговый анализ 
ключевых трендов развития рынка 
транспортно-логистических услуг 
/ А. В. Келлер, И. Ю. Окольнишникова 
// Вестник Южно- Уральского
государственного университета. –
2022. - № 4.- С. 141-152

https://reader.lanbook.com/journalArticle/849227


В данной статье особое внимание 
уделяется развитию железнодорожной 
инфраструктуры, системной 
организации деятельности по 
обслуживанию пассажирских 
перевозок, а также реализации 
коммуникационных программ между 
потребителем и железнодорожными 
компаниями.

читать

Ханкелдиева, Г. Л. Методы 
использования маркетинговых 
исследований в сфере 
железнодорожного транспорта 
/ Г. Л. Ханкелдиева // Бюллетень 
науки и практики. – 2022. - № 5. –
С. 489-494.

https://reader.lanbook.com/journalArticle/773075


В данной статье рассматривается подход 
маркетинга к товарам и услугам, связанных с 
улучшением логистики и руководство 
передвижения товаров. В статье описаны 
издержки передвижения за перевозку, 
сопровождение и хранение в конечной цене 
товаров и организация транспортного 
процесса, построенная на комплекс 
мероприятий, связанного с логистикой.

читать

Транспортный маркетинг / Е.В. 
Черномазов [и др.] // Финансы и 
реальный сектор экономики в 
современных условиях :  сборник
статей Международной научно
-практической конференции 
(Пенза, 15 июня 2021.). – 2021. –
С. 45-47

https://www.elibrary.ru/item.asp?id=46161476


читать

Цель: рассмотреть особенность маркетинга транспортной сферы. 
Обсуждение: в статье исследованы теоретические и методические 
аспекты транспортного маркетинга, продемонстрированы эффекты 
и преимущества использования графического способа изложения 
результатов проведенных исследований, визуализированы этапы 
реализации стратегии маркетинга в транспортной сфере; система 
стратегического планирования транспортного предприятия; 
актуальные направления транспортного маркетинга; особенности 
маркетинга на железнодорожном транспорте; прокомментированы 
научные взгляды ведущих специалистов в области транспортного 
маркетинга РФ, формализованные ими в рамках профильной 
международной конференции.
Результаты: с усилением конкуренции на транспортном рынке 
возникла потребность внедрения маркетинговых принципов 
управления в транспорте, т.к. это неотъемлемая часть комплекса 
транспортного маркетинга, являющаяся системой сбора и анализа 
информации по планированию перевозок и работы транспортных 
предприятий, контролю спросом и улучшением транспортных услуг 
на рынке в целях гарантирования максимального эффекта при 
минимальных затратах.

Особенности маркетинговой 
стратегии в транспортной сфере 
/ Г.В. Деружинский [и др.] // Экономика 
устойчивого развития. – 2020. –
№ 3(43). – С. 42-46

https://elibrary.ru/item.asp?id=43986700


В научной и практической деятельности автор представленной 
статьи решает задачи по разработке управленческих методов и 
моделей модернизации системы управления транспортными 
предприятиями необходимых для снижения сроков доставки 
конечному потребителю, сокращения непроизводственных 
потерь и как следствие достижения уменьшения стоимости 
начально-конечных операций. Достижение указанных 
результатов невозможно без изучения теоретико-
методологических основ модернизации систем управления 
интермодальных контейнерных операторов, которые с точки 
зрения должны включать анализ теоретических основ 
управления объектом исследования. В связи с чем, в данной 
статье рассмотрены применяемые теории, выделены слабые и 
сильные стороны, и оценена возможность их практического 
применения.

читать

Бондарев, С. А. К вопросу о 
классических теоретических основах 
построения систем менеджмента 
на транспортных предприятиях
и оценка их эффективности / С. А. 
Бондарев // Управление 
экономическими системами : 
электронный научный журнал. -
2018. - № 10. - С. 140-149.

https://elibrary.ru/item.asp?id=42257143
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